Bacharelado em Muisica — Produg¢do Musical
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE g (4CR) » (4CR) Integralizagdo: Minimo de 8 periodos e maximo de 12 periodos. Quantidade de créditos: 160
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10 créditos de Atividades Complementares Flexiveis a serem integralizadas ao longo do curso.




